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Educacao para o consumo consciente
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educacao deve ajudar o homem brasileiro a inserir-
se criticamente no processo historico e libertar-se
pela conscientizacao da sindrome do ter e da
escravidao do consumismo”.

Paulo Freire



Atividades que
marcaram a Teia
em 2011

7a SCA da Escola Baréa -
nove escolas da regido e
uma da Capital visitaram as
instalacbes, paineis e
apresentagdes da Semana
de Conscientizacao
Ambiental e da 2a Barearte
nos dias 26, 27e 28 de
outubro na comunidade do
Santo Anjo da Guarda em
Trés Cachoeiras. O
encerramento foi marcado
pelo Café da Biodiversidade,
com tortas, salgados, paes e
cucas organicos.

Agroflorestas e
espécies da Mata Atlantica
- foram o tema da 23a etapa
de formacdo da Teia. Foi a
Ultima do ano e do projeto
Cultivando nosso clima, no
dia 20 de outubro

Inicio do intercambio
com a rede de educadores
ambientais de Porto
Alegre - a 22a etapa de
formacao trouxe
coordenadora de Educacao
Ambiental da rede municipal
de Porto Alegre, Rosa
Rosado. Para a SCA, o mestre
em Ecologia Marcelo Gules
Borges promoveu a visita de
um grupo da escola Judith
Macedo, zona norte da
Capital.

Acai da Mata Atlantica
na merenda estimula
atividades de EA - a
palmeira jucara foi bem
falada ao longo do ano em
diversos momentos
promovidos pelas escolas.

Educadoras e
estudantes apresentam
demandas para politicos -
foi em junho, na Camara de
Vereadores Morrinhos do
Sul, que a Teia estreou como
entidade propositiva de
politicas publicas.

Teia finaliza projeto sobre mudancas climaticas
Em 2012 a rede entra uma nova fase, com novos desafios

Depois de 3 anos, dois seminarios,
etapas de formagdo, muitas boas
praticas nas escolas, viagens,
intercambios , participagdo em alguns
eventos e promocdo de outros,
chegou ao fim, em novembro de 2011,
o projeto Cultivando nosso clima:
promovendo a produgdo e consumo
de produtos ecologicos para esfriar o
planeta.

Apoiado pela Sociedade Sueca de
Protecdo a Natureza (SSPN) e
implementado pelo Centro Ecologico,
o Cultivando nosso clima tinha entre
seus objetivos estimular e capacitar a
Teia de Educagdo Ambiental Mata
Atlantica a trabalhar as mudancas
climaticas como tema gerador de suas
atividades.

Onze escolas escolheram
trabalhar sobre mudancas
climaticas

Com o acompanhamento da
equipe técnica do Centro Ecoldgico, 11
escolas  adotaram a questao
ambiental mais inquietante da
atualidade como tema gerador. Outras
preferiram trabalhar com temas
geradores mais especificos, mas
sempre relacionados as mudangas
climaticas.

Algumas desenvolveram um
projeto no ambito geral, envolvendo
toda a comunidade. Outras
organizaram um projeto geral escolar.
E apesar de a metodologia de projetos
ainda ndo estar presente em todas as
escolas ou turmas, é possivel afirmar
que, dentro da Teia, ou nas escolas que
fazem parte porque contam com
educadoras que sdao da Teia, cada
professora pensou e implementou
trabalhos de Educacdo Ambiental
focados no aquecimento global.
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Consumo consciente: quando

asaida é aentrada
Entramos em 2012 com uma nova
proposta, ou melhor, um desafio:

trabalhar o consumo consciente com
criancas e adolescentes.

Ha tempos que o tema ja vem
dando o que falar e é certo que o
terreno estd preparado pelo
reconhecimento de que a causa das
mudancas climaticas estd num
conceito equivocado de progresso.

Agora, por que nossa civilizagao
consome tanto e como fazer essa acao
ter um impacto positivo sobre o meio
ambiente e a sociedade, serao
algumas questdes abordadas ao longo
desse ano, comegando por esse
boletim.
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NOSSO consumo pode apoiar
atividades que contribuem paraisso

NOSSO consumo pode apoiar
atividades que contribuem paraisso
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A parte que nos cabe: consumo sustentavel?

Resumo de parte do artigo de Fabio Feldman publicado no livro Meio Ambiente no Século 21

O resultado da acao da
Humanidade, pela primeira vez,
ameaca sua condicao de
sobrevivéncia, e ela se vé obrigada a
reconhecer seus proprios limites.

Esta situacdo deve ser vista como
uma grande oportunidade de revisdo
profunda de valores, praticas e
questionamento da nossa imagem
sobre nd6s mesmos, ainda que
possamos nos sentir despreparados
em funcdo da magnitude da tarefa
diante da qual estamos colocados.

Eimpossivel ndo sentir uma enorme
pequenez perante o problema, se o
que temos visto € a incapacidade das
instituicbes de apresentar, a curto
prazo, solucdes concretas para o0s

problemas mencionados. Se as Nac¢bes
Unidas nao conseguem, pro exemplo,
levar adiante a implementacdo da
Agenda 21, o que cada um de nds
poderia fazer na direcdo de uma
sociedade diferente da presente?

O tema que melhor permite a
compreensao do que estamos falando
€ o do consumo sustentavel, tratado
no capitulo4 daAgenda 21.

O consumo é essencial para a vida
humana, visto que cada um de nods é
consumidor. O problema ndo é o
consumo em si mesmo, mas Seus
padrdes e efeitos no que se refere a
conciliagdo de suas pressdes sobre o
meio ambiente e o atendimento das
necessidades basicas da Humanidade.

Consumismo na adolescéncia

Uma dica é tentar ensinar o valor do dinheiro

Fonte: meubolsoemdia.com.br

Segundo dados da pesquisa da
Kantar Worldpanel, as familias com
jovens entre 12 e 19 anos em casa tém
gastos acima de 5% dos ganhos
mensais.E nessa fase que o orcamento
da casa pode ficar mais pesado.

Nessa faixa etaria pesa muito a
necessidade humana de sentir-se

aceito pelos amigos e pela sociedade.

genilsonaraujo.files.wordpress.com/2009/08/consumismo.jpg

De olho na oportunidade, muitas
empresas - inclusive as que produzem
marcas de luxo - vém desenvolvendo
estratégias para estimular ainda mais
essa caréncia

O resultado é que a turma acaba
pedindo aos pais computadores,
celulares, roupas, calcados, muitas
vezes de grife.

“Mais vale um desejo
que dez necessidades.
O marketing genuino,
de qualidade, procura
as melhores
oportunidades no
territorio dos desejos
que das necessidades.”

Frase de MADIA DE SOUZA,
Francisco A no livro Os axiomas
do marketing, citada no artigo
de Fabio Feldman

Preste ateng¢cao nos
clipes de rap e hip
hop: a despeito da
estética das calgas
largas, todos os
produtos sao de luxo.
Essa estratégia vem
sendo utilizada ja
algum tempo pelas
empresas, para
fomentar o desejo dos
jovens pelas marcas.

ambientaoconsultoria.blogspot.com/2010/10/imagenspara-refletir.html

As charges sao um recurso muito utilizado pela coordenadora da Rede de Educacao Ambiental de
Porto Alegre, Rosa Rosado, no trabalho com jovens e adolescentes
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Campanha propoe consumo critico como pratica ambiental
Organiza¢oes da América Latina e Caribe estao engajadas desde setembro de 2011

“O consumo € necessario a
vida; o consumismo a depreda".
A frase do jornalista André
Trigueiro, pingada do texto Meio
Ambiente e Midia, resume as
conclusdes apresentadas em um
dos mais completos estudos
ambientais chamado Avaliagao
Ecossistémica do Milénio . Mas
bem que poderia ser uma sintese
das ideias que nortearam o
desenvolvimento da Campanha
Consumo Responsavel, iniciada
em setembro por organizacdes
da Argentina, Bolivia, Brasil,
Chile, Equador, Peru e Uruguai,
integrantes da Rede Terra do
Futuro. Esta rede com sede na
Suécia é parceira do Centro
Ecolbégico desde 1985.

“O consumo responsavel é
um tema que une todas as
entidades da rede", explica a
agronoma Ana Luiza Meirelles
do Centro Ecoldgico. Junto com
a REDES Amigos da
Terra/Uruguai e a Coordenacao
da Rede Terra do
Futuro/Ameérica do Sul, o Centro
Ecologico é responsavel pela
coordenacao da campanha.

Por aqui, ja foram produzidos

folders, spots para radio,
adesivos e baners divulgados
nas cooperativas de
consumidores de Torres (
EcoTorres), de Trés Cachoeiras (
Coopet), na Feira Ecoldgica
Lagoa do Violdo em Torres e no
Festival do Acai de Jucara
realizado no Morro Azul em Trés
Cachoeiras.

Os baners estdo disponiveis
no site do Centro Ecolégico e os
folders nas cooperativas. Estes
materais trazem dicas como
estas  para quem quer se
comprometer com um consumo
responsavel:

- Consumir menos,
escolhendo produtos e servigos

Campanha

que valorizam a justica social,
a ética, a solidariedade e a
preservacao do meio ambiente.

- Priorizar produtos
organicos, saudaveis, que
promovem a agricultura familiar.

-Apoiar produtos de
empresas comprometidas com a
reutilizacao, a reciclagem e o uso
de energias renovaveis (0 indice
de Sustentabilidade Empresarial
- ISE, pode ser uma boa fonte de
informacdao sobre essas
praticas).

- Buscar conhecimento sobre
as praticas das empresas que
produzem o que pretendemos
comprar. Teste em animais,
pesca predatoria, nem pensar!

Os alimentos produzidos pelos

agricultores ecologistas promovem a satide,
o equilibrio dos ecossistemas, o sequestro de CO2
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o resgate da biodiversidade
e a capacidade da Terra de produzir
para as futuras geragoes.
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